TURKIYE’DE OKUR OLMA POTANSIYELi OLAN YETiSKiNLER Kim?

Tiirkiye Okuma Kiiltiirii Arastirmasi 2019’un okuma kalturiniin yayginlastirilmasi
acisindan dikkate deger katkilarindan biri de “okuyabilirler” olarak adlandirilan %18,8'lik bir

kesimin varliginin tanimlanmasi oldu.

Okuyabilirler yayincilar, kitapgilar, kitap fuarlari ve kitlphaneciler agisindan oldugu
kadar okuma kiiltlrini yaymak lzere ¢calisma yapan sivil toplum icin de 6nemli bir hedef kitle.
Bu kisilerin ihtiyaglari goz onlinde bulundurularak atilacak adimlar okuma kiiltiiriiniin
zenginlesmesine katki saglayacak gibi gdziikiiyor. Bu yaklasimla “okuyabilirler” kiimesinin kimler
olduguna baktik, aliskanliklarinin ve beklentilerinin neler oldugunu anlamaya c¢ahstik. (Ttrkiye
Okuma Kultlri Arastirmasi 2019 verilerine buradan ulasabilirsiniz.)

Potansiyel okuyucu olarak tanimlanabilecek “okuyabilirler”in ylizde 60’tan fazlasi yilda
en az bir kitap aliyor. Yarisi arastirma sirasinda okudugu bir kitabin ismini sdylemis. Bu kimede
olup kitap okumam diyenler ise okumadiklari halde kitap segmeye yonelik bir sebep belirtmis.
Arastirmanin “Son (g ayda kag kitap okudunuz?” sorusuna verilen yanitlara gére Tirkiye, 3 ayda
ortalama 2,7 kitap okumus. Bu say! “okuyanlar”da 4,2 kitaba kadar ¢ikiyor. “Okuyabilirler”in
Turkiye ortalamasina yakin sayida kitap okumus olmasi potansiyel okuyucu olduklarini teyit
ediyor. (Turkiye Okuma Kaltarl Arastirmasi, 2019: 23)

Kitap satin alma davranisinda tetikleyicilere bakildiginda yine tim Turkiye’de oldugu gibi
bu kiimedeki kisiler icin de dncelikli kriterlerin kitabin konusu ve arkadas tavsiyesi oldugunu
goruyoruz. Ardindan gelen dnemli kriterler kitabin yazari ve tirl. Bu sonuclara bakarak bu
kisilerin kitap satin alma noktasina gitse dahi, kendilerine ait bir kitap okuma aliskanligi
olusturulmamis oldugunu soylemek mimkin. Kitap okumanin giizel oldugunu distnseler ve
kitaplar hakkinda genel gecer fikirleri olsa da bu kisilerin kitap se¢me, okuma ve dolayisiyla satin
alma aliskanliklari zayif. Bu noktada okuma kdltlrinin en temel dinamigine geliyoruz:
Cocuklukta kitap okuma aliskanligi olusturan evrelerden gegmemis olmanin sonucu olarak
bireysel olarak kitap se¢cme, keyif icin okuma aliskanliklarinin oturmamis olmasi. Bu nedenle
yetiskinler igin okuma kiltlrind yayacak yayinlarin, etkinliklerin ve iletisimin bu kitleye 6zel
olarak gelistirilmesinin 6nemi ortaya cikiyor. Bu anlamda tavsiye mekanizmasinin dnemli bir
dinamik oldugunu hatirlamakta fayda var.

“Bir kitabi okumaniza karar vermenizde ne énemlidir?” sorusuna “okuyabilirler”in
verdigi yanit yine ilging bir sonug cikariyor karsimiza. Bu kiimedeki kisiler sececekleri kitap icin
konu, arkadas tavsiyesi, tlirli ve yazari gibi seceneklere 6ncelik veriyor. Kitabevi, fiyat gibi
unsurlar kitap se¢iminde alt siralarda. Bu soruda ilging bir baska nokta da okuyabilir dedigimiz
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kisilerin cok azinin “kitap okumuyorum” yanitini vermis olmasi. Ciinki ayni kimedekiler bir
sonraki soruya daha fazla bir oranda “kitap almiyorum” yanitini vermis. Yani okuyabilirler
dedigimiz kisilerin kitap satin almasalar da bir okuma egilimlerinin oldugu goériliyor. Bu nedenle
okuma aliskanligi kazandiran temel pratiklerin “okuyabilir” yetiskinlerin ihtiyag, aliskanhk ve
yasam tarzlarina gore adapte etmek dogru bir yontem olabilir. Okuma kiltirini gelistirmeye
yonelik projeleriyle 6ne ¢ikan Ulkelerde, yetiskinleri okumaya yoneltmek tzere yapilan ¢okga
¢alisma mevcut. Bu ¢alismalardan 6rnek alinarak Tirkiye’de de sosyal kiiltlire gére uygulamaya
koyulacak projeler yine bu kitlenin “okuyanlar” kiimesine gecmesinde etkin olacaktir. (Turkiye
Okuma Kultlirt Arastirmasi, 2019: 24, 25)

Okuyabilir olarak tanimlanan kisilere kitabevi secenekleri sorulugunda yaklasimlari
blyulk oranda kigik bagimsiz kitapevlerinden yana. Daha sonra zincir magazalar ve internet
geliyor. Market ve biife tipi satis noktalarinda kitap alisverisi yapmayi pek tercih etmiyorlar.
Bagimsiz kitabevlerinde kitapgiyla birebir iletisime girmek ve tavsiye almak okuyabilir olarak
nitelenen kisilerin beklentileri agisindan da tutarl goriniyor. (Tlrkiye Okuma Kiltiirt
Arastirmasi, 2019: 26)

Daha 6nce de belirttigimiz gibi bu kiimedekilerin cogunlugu ilgi ve meraki (keyif) icin
okumuyor. Bu kiimede ilgi ve meraki igin okuyanlar en ¢ok sosyal medya yazilarini okuyor. Basil
kitap ikinci sirada geliyor. Ancak, internet Gzerinden gazete, blog gibi yayinlari da basili kitap
kadar tercih ediyorlar. Bu sonug da bu kisilerin okuma konusundaki motivasyonunun sosyal
paylasimla arttigini onayliyor. Tavsiye, paylasim ve aidiyet kavramlarini temel alan bir iletisim
yaklasimi bu kisileri okumaya yoneltebilir gibi goriinlyor. (Ttrkiye Okuma Kiltirl Arastirmasi,
2019: 28)

Okumayi tercih ettikleri kitap tlrlerinde ise roman, 6ykd, siir gibi kurgu ve dini kitaplarin
ylksek oranda oldugu ortaya cikiyor. Kurgu tiiriinde ise tarihi, macera ve polisiye tlrlerine daha
cok ilgi gosteriyorlar. Macera tiiriiniin hemen ardindan az bir farkla romantik, duygusal tirleri
tercih ediyorlar. Kurgu olmayan kitaplarda ise tarih ve psikoloji kitaplari dncelikli tercih olarak
gorultyor. Ardindan kisisel gelisim ve mizah ayni oranda geliyor. En son okuduklari kitap
soruldugunda okuyabilirler kimesindeki kisilerin yarisina yakini bir kitap ismi sdylemezken yarisi
bir kitap ismi soyllyor; ylzde 26’si da bir kurgu kitabin veya yazarinin ismini veriyor. Buradan da
okuyabilirler dedigimiz kisilerin okumak icin motive edecek dissal bir neden ihtiyaclari oldugu
sonucunu gorebiliriz.

Okuyabilirler kimesindeki kisiler cogunlukla yilda bir veya alti ayda bir kitap alirken
Turkiye’de %40’lik bir kesim hig kitap almiyor. Bu agidan bakildiginda da “okuyabilirler”in
kitaplarla ilgisinin cok da az olmadigini séylemek mimkdin.



“Okuyabilir” olarak tanimlanan potansiyel okurlarin okumaya bakisini inceledigimizde
karsimiza soyle bir tablo gikiyor. Bu kiimenin yarisindan fazlasi bir kitabi okurken begenmezse
sonuna gelmeden birakiyor; kitap almak icin kiiciik bagimsiz kitapgilari tercih ediyor. Sadece
%17’lik bir kesim okul veya is disinda kitap okumanin bir geregi olmadigini dislintyor. Yani bu
kiime icin okumak, kendileri ¢ok sik yapamasa da yapilmasi gereken bir eylem. Okumaya bakis
acilar olumlu.

Bu kiime blylk oranda kitap fiyatlarinin yiksek oldugunu diislinse bile, ayni oranda bir
yanit yogunlugunda, bu kisilerin bir kitabi almaya karar verdiklerinde fiyatina cok 6nem
vermedigi gorullyor. Bu kiimenin ikinci el kitap alma konusunda bliylk oranda 6n yargili
olmadigini da goriiyoruz. Okuma aliskanliklari agisindan daha ¢ok interneti tercih ediyor gibi
goziikseler de “okuyabilir” dedigimiz kisiler “internette bu kadar gorilecek sey varken artik
kitap okunmaz.” dendiginde %67 oraninda bu 6nermeye katilmiyor.

“Okuyabilirler” sosyal medyada en cok Whatsapp mesajlasma uygulamasini kullaniyor.
Ardindan sirasiyla Instagram, Facebook ve Youtube geliyor.” Okuyabilirler”in sosyal medya
kullanim aliskanligi Tlrkiye ortalamasinin tzerinde. Teknoloji ve yeni nesil iletisim araglariyla
arasl iyi olan “okuyabilirler”in %1’i bir e-kitap okuyucu sahibi. Bu oran, Tiirkiye ortalamasinda
%?2.

“Okuyabilirler” arasinda kitap fuarina hig gitmemislerin orani %60. %5’lik bir kisim ise
strekli gittigini belirtiyor. Ayrica “Okuyabilirler” ve “eskiden okuyanlarin” iginde
azimsanmayacak oranda bir kitabevi temasi oldugunu da gézlemlemek mimkin. (Turkiye
Okuma Kultird Arastirmasi, 2019: 56)

Dergi konusundaki tercihleri ise bilim, teknoloji, gezi, cografya dergileri ve mizah
dergileri. Dijital dergiciligin ylkselmeye basladigi glinimizde, okuyabilirler kiimesine igerigi
daha kolay ulasilabilir ve okunabilir bir yontemle sunarak ve iletisimde daha yaratici olarak hitap
etmek dergilerin okuyucu kitlesini artmak icin de dogru bir strateji olabilir.

“Okuyabilirler” kiimesindeki kisilerin yarisindan fazlasinin evlerinde kitap okuyan birileri
mutlaka var. Bu kimede evlerinde hig kitap okunmayanlarin orani %10 civarlarinda.

“Okuyabilirler” icinde ¢ocukken hig kitabim olmadi diyenler yariya yakin. Yaridan
fazlasinin cocukken kendine ait kitabi olmus. Ailesi kitap temin etmis kisilerin kitap okuma
olasiliginin ciddi oranda arttigini distinirsek “okuyabilirler” kiimesindeki kisilerin kitapla



tanisikhginin da “okuyanlar” kiimesine gecmelerine yardimci olacagini géz 6niinde bulundurmak
gerekir.

Ayni sekilde bu kiimede bulunan ¢ocuklu kisilerin %60’a yakini cocuguna, kimi nadiren
kimi her zaman kitap okuyor veya okumus. Yine bu kiimedeki ¢ogu kisinin kendileri okumasa da
¢ocuklarinin okumasi konusunda 6zen gosterdikleri acgik. Clinkii bu kiimedekilerin ¢ogunlugu
ayni zamanda “Sizce okuma kdltirt nasil yayginlastiriimali?” sorusuna, aile araciligiyla yanitini
veriyor. Yani ¢ocuklarina kitap alan ve onlari okumaya tesvik eden yetiskinlere, cocuklariyla bir
arada olduklari kiitiphane, kitabevi veya ¢ocuklariyla okuma etkinligi yaparken ulagsmak etkin
¢Ozlimlerden biri olarak goriniyor.

Tirkiye Okuma Kultlrd Arastirmasi 2019’da “okuyabilirler” olarak adlandirilan %18,8
kesimin demografik yapisi ve aliskanliklarina dair daha farkli okumalar yaparak yeni ve yaratici
sonug ve ¢ozliimler gikarmak mimkiin. Okuma potansiyeli tagiyan ancak okuma aliskanhgini
yitirmis veya hig olusturmamis bu yetiskin kesime ulagmak, hem mevcut durumda hem de
gelecekte okuma kiltiriniin yayginlasmasinda dnemli. Bunun igin 6ncelikle okuma potansiyeli
tasiyan kisileri ve ihtiyaclarini tespit etmek ve onlara 6zel ¢6ziimler yaratmak elimizde. Herkese
ulasan, anlamli ve stirdirilebilir yaklasimlarla olusturulan projelerin bir stire sonra dinamo
etkisi yaratarak okumayi bir 6zentiden ziyade bir eyleme donistlirdigi bircok 6rnek mevcut.

Okuma kulturidnl yayginlastirma amaciyla olusturulan is birlikleri ve etkinliklerde yol
gosterici olmasi icin Turkiye’de Okuma Kaltirl Arastirmasi’nin yapilmasina liderlik eden
OKUYAY Platformu ayni zamanda Tirkiye ve yurt disinda bu kiltirin yayginlastiriimasi igin
yapilan birgok iyi 6rnegi de kamuyla paylasiyor. Okuma kdltiirtine dair her aktoriin
faydalanabilecegi bu kaynaklar “okuyabilirler” adi verilen potansiyel okuyuculari kazanmak
adina yol gosteri nitelik tasiyor.

Turkiye Okuma Kdiltirla Arastirmasi 2019’un diger tiim verilerini buradan inceleyebilir, okuma
kaltirindn yayginlastirilmasi igin yapilabilecekler konusunda daha dnce yapilmig ve yapilmakta
olan tim 6rneklere devamli glincellenen igerigiyle buradan ulasabilirsiniz.


http://okuyayplatformu.com/wp-content/uploads/2020/02/okuma-kulturu-arastirmasi.pdf
http://okuyayplatformu.com/iyi-ornekler/

